Presidéncia da Republica

Casa Civil
Subchefia para Assuntos Juridicos

LEI N° 10.454, DE 13 DE MAIO DE 2002.

Dispbe sobre remissdo da Contribuicdo para o
Desenvolvimento da Industria Cinematografica -
CONDECINE, de que trata a Medida Proviséria n°
2.228-1, de 6 de setembro de 2001, e da outras
providéncias.

O PRESIDENTE DA REPUBLICA Faco saber que o Congresso Nacional decreta e eu sanciono a seguinte
Lei:

Art. 1° Fica remida a Contribuigdo para o Desenvolvimento da Industria Cinematografica Nacional -
CONDECINE de que trata o art. 32 da Medida Proviséria n® 2.228-1, de 6 de setembro de 2001:

| - nos meses de janeiro, fevereiro, margo, abril e maio de 2002, que tenha como fato gerador a veiculagao,
a producgao, o licenciamento e a distribuicdo de obras cinematograficas e videofonograficas com fins comerciais,
por segmento de mercado a que forem destinadas; e

Il - nos meses de janeiro e fevereiro de 2002, que incida sobre o pagamento, o crédito, o emprego, a
remessa ou a entrega, aos produtores, distribuidores ou intermediarios no exterior, de importancias relativas a
rendimento decorrente da exploragdo de obras cinematograficas e videofonograficas ou por sua aquisicdo ou
importacao, a prego fixo.

Art. 2° O inciso V do art. 1° da Medida Proviséria n® 2.228-1, de 6 de setembro de 2001, passa a vigorar
com a seguinte redagao:

V - obra cinematografica brasileira ou obra videofonografica brasileira:
aquela que atende a um dos seguintes requisitos:

a) ser produzida por empresa produtora brasileira, observado o disposto
no § 1°, registrada na ANCINE, ser dirigida por diretor brasileiro ou
estrangeiro residente no Pais ha mais de 3 (trés) anos, e utilizar para
sua produgao, no minimo, 2/3 (dois ter¢os) de artistas e técnicos
brasileiros ou residentes no Brasil ha mais de 5 (cinco) anos;

c) ser realizada, em regime de co-produgéo, por empresa produtora
brasileira registrada na ANCINE, em associagdo com empresas de
outros paises com os quais o Brasil ndo mantenha acordo de co-
produgdo, assegurada a titularidade de, no minimo, 40% (quarenta por
cento) dos direitos patrimoniais da obra a empresa produtora brasileira e
utilizar para sua produg¢édo, no minimo, 2/3 (dois tercos) de artistas e
técnicos brasileiros ou residentes no Brasil ha mais de 3 (irés)
anos." (NR)



Art. 3° O art. 12 da Medida Proviséria n® 2.228-1, de 6 de setembro de 2001, passa a vigorar acrescido dos
seguintes incisos XII, XllI, XIV, XV, XVI, XVII, XVIII, XIX, XX e XXI, e dos seguintes §§ 1°, 2° e 3°:

Xl - minissérie: obra documental, ficcional ou de animagao produzida
em pelicula ou matriz de captacao digital ou em meio magnético com, no
minimo, 3 (trés) e no maximo 26 (vinte e seis) capitulos, com duragéo
maxima de 1.300 (um mil e trezentos) minutos;

XIII - programadora: empresa que oferece, desenvolve ou produz
conteudo, na forma de canais ou de programagdes isoladas, destinado
as empresas de servicos de comunicagao eletrbnica de massa por
assinatura ou de quaisquer outros servigos de comunicagao, que
transmitam sinais eletrénicos de som e imagem que sejam gerados e
transmitidos por satélite ou por qualquer outro meio de transmisséo ou
veiculagao;

XIV - programacédo internacional: aquela gerada, disponibilizada e
transmitida diretamente do exterior para o Brasil, por satélite ou por
qualquer outro meio de transmissdo ou veiculagdo, pelos canais,
programadoras ou empresas estrangeiras, destinada as empresas de
servigos de comunicacao eletrbnica de massa por assinatura ou de
quaisquer outros servigos de comunicagdo que transmitam sinais
eletrénicos de som e imagem;

XV - programacgao nacional: aquela gerada e disponibilizada, no territério
brasileiro, pelos canais ou programadoras, incluindo obras audiovisuais
brasileiras ou estrangeiras, destinada as empresas de servigos de
comunicacgao eletrénica de massa por assinatura ou de quaisquer outros
servigcos de comunicagdo que transmitam sinais eletrbnicos de som e
imagem, que seja gerada e transmitida diretamente no Brasil por
empresas sediadas no Brasil, por satélite ou por qualquer outro meio de
transmissao ou veiculagao;

XVI - obra cinematografica ou videofonografica publicitaria: aquela cuja
matriz original de captacdo € uma pelicula com emulséo fotossensivel
ou matriz de captacdo digital, cuja destinacdo é a publicidade e
propaganda, exposicdo ou oferta de produtos, servigos, empresas,
instituicbes publicas ou privadas, partidos politicos, associacgoes,
administragcado publica, assim como de bens materiais e imateriais de
qualquer natureza;

XVII - obra cinematogréafica ou videofonografica publicitaria brasileira:
aquela que seja produzida por empresa produtora brasileira registrada
na ANCINE, observado o disposto no § 1°, realizada por diretor
brasileiro ou estrangeiro residente no Pais ha mais de 3 (trés) anos, e
que utilize para sua produgdo, no minimo, 2/3 (dois tergos) de artistas e
técnicos brasileiros ou residentes no Brasil ha mais de 5 (cinco) anos;

XVIII - obra cinematografica ou videofonografica publicitaria brasileira
filmada no exterior: aquela, realizada no exterior, produzida por empresa
produtora brasileira registrada na ANCINE, observado o disposto no §
1°, realizada por diretor brasileiro ou estrangeiro residente no Brasil ha
mais de 3 (trés) anos, e que utilize para sua produgao, no minimo, 1/3



(um tergo) de artistas e técnicos brasileiros ou residentes no Brasil ha
mais de 5 (cinco) anos;

XIX - obra cinematografica ou videofonografica publicitaria estrangeira
adaptada: aquela que nao atende o disposto nos incisos XVII e XVIII,
adaptada ao idioma portugués ou as condicdes e necessidades
comerciais ou técnicas de exibicao e veiculagdo no Brasil;

XX - obra cinematografica ou videofonografica publicitaria brasileira de
pequena veiculagdo: aquela que seja produzida por empresa produtora
brasileira registrada na ANCINE, observado o disposto no § 1°, realizada
por diretor brasileiro ou estrangeiro residente no Pais ha mais de 3 (trés)
anos, e que utilize para sua produgdo, no minimo, 2/3 (dois tergos) de
artistas e técnicos brasileiros ou residentes no Brasil ha mais de 3 (trés)
anos e cuja veiculagdo esteja restrita a Municipios que totalizem um
numero maximo de habitantes a ser definido em regulamento;

XXI - claquete de identificagdo: imagem fixa ou em movimento inserida
no inicio da obra cinematografica ou videofonografica contendo as
informagbes necessarias a sua identificacdo, de acordo com o
estabelecido em regulamento.

§ 1° Para os fins do inciso V deste artigo, entende-se por empresa
brasileira aquela constituida sob as leis brasileiras, com sede e
administragdo no Pais, cuja maioria do capital total e votante seja de
titularidade direta ou indireta, de brasileiros natos ou naturalizados ha
mais de 10 (dez) anos, os quais devem exercer de fato e de direito o
poder decisorio da empresa.

§ 2° Para os fins do disposto nos incisos XVII, XVIIl e XX deste artigo,
entende-se por empresa brasileira aquela constituida sob as leis
brasileiras, com sede e administracdo no Pais, cuja maioria do capital
seja de titularidade direta ou indireta de brasileiros natos ou
naturalizados ha mais de 5 (cinco) anos, os quais devem exercer de fato
e de direito o poder decisério da empresa.

§ 3° Considera-se versdo de obra publicitaria cinematografica ou
videofonografica, a edicdo ampliada ou reduzida em seu tempo de
duragao, realizada a partir do conteudo original de uma mesma obra
cinematogréfica ou videofonogréfica publicitaria, e realizada sob o
mesmo contrato de producgdo.” (NR)

Art. 4° O inciso Il do art. 2° da Medida Proviséria n® 2.228-1 , de 6 de setembro de 2001, passa a vigorar
com a seguinte redacao:

Il - programagao e distribuicdo de obras audiovisuais de qualquer
origem nos meios eletrdnicos de comunica¢do de massa sob obrigatoéria
e exclusiva responsabilidade, inclusive editorial, de empresas

brasileiras, qualificadas na forma do § 1° do art. 1° da Medida Provisoéria
n° 2.228-1, de 6 de setembro de 2001, com a redagédo dada por esta Lei.

.............................................................................................. " (NR)



Art. 5° O art. 21 da Medida Proviséria n® 2.228-1, de 6 de setembro de 2001, passa a vigorar acrescido do
seguinte paragrafo unico:

Paragrafo unico. No caso de obras cinematograficas e videofonograficas
publicitarias, a marca indelével e irremovivel de que trata o caput € nas
finalidades ali previstas devera constar na claquete de
identificacdo." (NR)

Art. 6° O art. 28 da Medida Proviséria n® 2.228-1, de 6 de setembro de 2001, passa a vigorar com a
seguinte redagao:

"Art. 28. Toda obra cinematografica e videofonografica brasileira devera,
antes de sua exibicdo ou comercializagéo, requerer a ANCINE o registro
do titulo e o Certificado de Produto Brasileiro - CPB.

§ 1° No caso de obra cinematografica ou obra videofonografica
publicitaria brasileira, apds a solicitacdo do registro do titulo, a mesma
podera ser exibida ou comercializada, devendo ser retirada de exibigdo
ou ser suspensa sua comercializacdo, caso seja constatado o nédo
pagamento da CONDECINE ou o fornecimento de informagdes
incorretas.

§ 2° As versdes, as adaptagoes, as vinhetas e as chamadas realizadas
a partir da obra cinematografica e videofonografica publicitaria original
devem ser consideradas, juntamente com esta, um so titulo, para efeito
do pagamento da CONDECINE." (NR)

Art. 7° O paréagrafo Unico do art. 24, o art. 25 acrescido do seguinte paragrafo Unico, e os arts. 29 e 31,
todos da Medida Proviséria n® 2.228-1, de 6 de setembro de 2001, passam a vigorar com a seguinte redacgao:

Paragrafo unico. As obras cinematograficas e videofonograficas
estrangeiras estdo dispensadas de copiagem obrigatéria no Pais até o
limite de 6 (seis) coépias, bem como seu material de promocgédo e
divulgagao nos limites estabelecidos em regulamento." (NR)

"Art. 25. Toda e qualquer obra cinematografica ou videofonografica
publicitaria estrangeira s6 podera ser veiculada ou transmitida no Pais,
em qualquer segmento de mercado, apds pagamento da Contribuicdo
para o Desenvolvimento da Industria Cinematografica Nacional -
CONDECINE, de que trata o art. 32.

Paragrafo dnico. A adaptagdo de obra cinematografica ou
videofonografica publicitaria devera ser realizada por empresa produtora
brasileira registrada na ANCINE, de acordo com o regulamento." (NR)

"Art. 29. A contratacdo de direitos de exploracdo comercial, de
licenciamento, producdo, co-produgdo, exibicdo, distribuigao,
comercializagéo, importagdo e exportagdo de obras cinematograficas e
videofonograficas em qualquer suporte ou veiculo no mercado brasileiro,
devera ser informada a ANCINE, previamente a comercializagao,
exibicdo ou veiculacdo da obra, com a comprovacado do pagamento da
CONDECINE para o segmento de mercado em que a obra venha a ser



explorada comercialmente.

Paragrafo unico. No caso de obra cinematografica ou videofonografica
publicitaria, devera ser enviado a ANCINE, o resumo do contrato firmado
entre as partes, conforme modelo a ser estabelecido em
regulamento." (NR)

"Art. 31. A contratacdo de programacéo ou de canais de programacao
internacional, pelas empresas prestadoras de servicos de comunicagao
eletrénica de massa por assinatura ou de quaisquer outros servigos de
comunicagdo que transmitam sinais eletrbnicos de som e imagem,
devera ser sempre realizada através de empresa brasileira qualificada
na forma do § 1° do art. 1° da Medida Proviséria n°® 2.228-1, de 6 de
setembro de 2001, com a redacdo dada por esta Lei, ainda que o
pagamento dos montantes a esta referentes seja feito diretamente a
empresa estrangeira pela empresa brasileira que se responsabilizara
pelo conteudo da programagao contratada, observando os dispositivos
desta Medida Provisodria e da legislagéo brasileira pertinente.

................................................................................................. " (NR)

Art. 8° O art. 33 da Medida Proviséria n® 2.228-1, de 6 de setembro de 2001, passa a vigorar acrescido do
seguinte § 3°:

§ 3° A CONDECINE referente as obras cinematograficas e
videofonogréficas publicitarias sera devida uma vez a cada 12 (doze)
meses para cada segmento de mercado em que a obra seja
efetivamente veiculada." (NR)

Art. 9° A tabela "d" relativa ao art. 33, inciso |, da Medida Proviséria n® 2.228-1, de 6 de setembro de 2001,
constante do Anexo | daquela Medida Proviséria, passa a vigorar com a redacéo constante do Anexo | desta Lei.

Art. 10. O Anexo | da Medida Proviséria n°® 2.228-1, de 6 de setembro de 2001, na parte relativa ao inciso |l
do art. 33 da citada Medida Proviséria, passa a vigorar com as tabelas "a", "b", "c" e "d", constantes do Anexo |
desta Lei.

Art. 11. O caput e os incisos do art. 36 da Medida Proviséria n® 2.228-1, de 6 de setembro de 2001, passam
a vigorar com a seguinte redacéo:

"Art. 36. A CONDECINE devera ser recolhida a ANCINE, na forma do
regulamento:

| - na data do registro do titulo para os mercados de salas de exibigédo e
de video doméstico em qualquer suporte, e servigos de comunicagao
eletrbnica de massa por assinatura para as programadoras referidas no
inciso XV do art. 1° da Medida Proviséria n°® 2.228-1, de 6 de setembro
de 2001, em qualquer suporte, conforme Anexo |;

Il - na data do registro do titulo para o mercado de servigos de
radiodifusdo de sons e imagens e outros mercados, conforme Anexo ;



lIl - na data do registro do titulo ou até o primeiro dia Gtil seguinte a sua
solicitagdo, para obra cinematografica ou videofonografica publicitaria
brasileira, estrangeira ou estrangeira adaptada para cada segmento de
mercado, conforme Anexo |;

IV - na data do registro do titulo, para o mercado de servicos de
radiodifusdo de sons e imagens e de comunicagao eletrénica de massa
por assinatura, para obra cinematografica e videofonografica nacional,
conforme Anexo I;

V - na data do pagamento, crédito, emprego ou remessa das
importancias referidas no paragrafo unico do art. 32;

VI - na data da concessao do certificado de classificagdo indicativa, nos
demais casos, conforme Anexo I." (NR)

Art. 12. O art. 37 da Medida Proviséria n® 2.228-1, de 6 de setembro de 2001, passa a vigorar acrescido do
seguinte § 2°, passando o paragrafo Unico a ser § 1°:

§ 1° A pessoa fisica ou juridica que promover a exibi¢cdo, transmissao,
difusdo ou veiculagao de obra cinematografica ou videofonografica que
ndo tenha sido objeto do recolhimento da CONDECINE responde
solidariamente por essa contribuicao.

§ 2° A solidariedade de que trata o § 1° ndo se aplica a hip6tese prevista
no paragrafo unico do art. 32." (NR)

Art. 13. O art. 38 e seu paragrafo unico da Medida Proviséria n® 2.228-1, de 6 de setembro de 2001,
passam a vigorar com a seguinte redagao:

"Art 38. A administracdo da CONDECINE, inclusive as atividades de
arrecadagao, tributacao e fiscalizagao, compete a:

| - Secretaria da Receita Federal, na hipétese do paragrafo unico do art.
32;

Il - ANCINE, nos demais casos.

Paragrafo Unico. Aplicam-se a CONDECINE, na hipétese de que trata o
inciso | do caput, as normas do Decreto n° 70.235, de 6 de margo de
1972." (NR)

Art. 14. O art. 39 da Medida Proviséria n® 2.228-1, de 6 de setembro de 2001, fica acrescido dos seguintes

incisos VII, VIII, IX e X e dos seguintes §§ 2°, 3°, 4°, 5° e 6°, passando o seu paragrafo Unico a ser § 1° e os
seus incisos lll, IV e VI a vigorar com a seguinte redagao:

Il - as chamadas dos programas e a publicidade de obras
cinematogréficas e videofonogréficas veiculadas nos servicos de
radiodifusdo de sons e imagens, nos servicos de comunicagio



eletrbnica de massa por assinatura e nos segmentos de mercado de
salas de exibicdo e de video doméstico em qualquer suporte, bem como
as versbes com diminuigdo do tempo de exibigdo ou substituicao,
apenas, do objeto anunciado ou letreiros, as adaptagdes, as vinhetas e
as chamadas realizadas a partir de uma mesma obra cinematografica ou
obra videofonografica publicitaria;

IV - as obras cinematograficas ou videofonogréaficas publicitarias
veiculadas em Municipios que totalizem um numero de habitantes a ser
definido em regulamento;

VI - as obras audiovisuais brasileiras, produzidas pelas empresas de
servicos de radiodifusdo de sons e imagens e empresas de servigos de
comunicacao eletrénica de massa por assinatura, para exibicdo no seu
proprio segmento de mercado ou quando transmitida por forga de lei ou
regulamento em outro segmento de mercado, observado o disposto no
paragrafo unico, exceto as obras audiovisuais publicitarias;

VIl - o pagamento, o crédito, o emprego, a remessa ou a entrega aos
produtores, distribuidores ou intermediarios no exterior, das importancias
relativas a rendimentos decorrentes da exploragcdo de obras
cinematograficas ou videofonograficas ou por sua aquisigdo ou
importacdo a preco fixo, bem como qualquer montante referente a
aquisi¢ao ou licenciamento de qualquer forma de direitos, referentes a
programagcao, conforme definicdo constante do inciso XV do art. 1°;

VIII - obras cinematograficas e videofonograficas publicitarias brasileiras
de carater beneficente, filantrépico e de propaganda politica;

IX - as obras cinematograficas e videofonograficas incluidas na
programagcéo internacional de que trata o inciso XIV do art. 1°, quanto a
CONDECINE prevista no inciso |, alinea d do art. 33;

X - a CONDECINE de que trata o paragrafo unico do art. 32, referente a
programagao internacional, de que trata o inciso XIV do art. 1°, desde
que a programadora beneficidria desta isencéo opte por aplicar o valor
correspondente a 3% (trés por cento) do valor do pagamento, do crédito,
do emprego, da remessa ou da entrega aos produtores, distribuidores
ou intermediarios no exterior, das importancias relativas a rendimentos
ou remuneracgdo decorrentes da exploragcdo de obras cinematograficas
ou videofonograficas ou por sua aquisicdo ou importagao a precgo fixo,
bem como qualquer montante referente a aquisi¢cao ou licenciamento de
qualquer forma de direitos, em projetos de producdo de obras
cinematograficas e videofonograficas brasileiras de longa, média e curta
metragens de producdo independente, de co-produgdo de obras
cinematograficas e videofonograficas brasileiras de produgao
independente, de telefilmes, minisséries, documentais, ficcionais,
animagdes e de programas de televisdo de carater educativo e cultural,
brasileiros de produgao independente, aprovados pela ANCINE.

§ 2° Os valores correspondentes aos 3% (trés por cento) previstos no
inciso IX deverao ser depositados na data do pagamento, do crédito, do
emprego, da remessa ou da entrega, aos produtores, distribuidores ou



intermediarios no exterior, das importancias relativas a rendimentos
decorrentes da exploragdo de obras cinematograficas e
videofonograficas ou por sua aquisi¢do ou importagéo a precgo fixo, em
conta de aplicagéo financeira especial no Banco do Brasil, em nome do
contribuinte.

§ 3° Os valores nao aplicados na forma do inciso 1X, apés 270 (duzentos
e setenta) dias de seu depdsito na conta de que trata o § 2°, destinar-se-
80 a ANCINE, para aplicagdo em programas e projetos de fomento a
producdo, distribuicdo e exibicdo de obras cinematograficas e
videofonograficas de produgao independente.

§ 4° Os valores previstos no inciso IX ndo poderdo ser aplicados em
obras audiovisuais de natureza publicitaria.

§ 5° A liberagdo dos valores depositados na conta de aplicagdo
financeira especial fica condicionada a integralizagdo de pelo menos
50% (cinguienta por cento) dos recursos aprovados para a realizagéo do
projeto.

§ 6° Os projetos produzidos com os recursos de que trata o inciso 1X
poderdo utilizar-se dos incentivos previstos na Lei n® 8.685, de 20 de
julho de 1993, e na Lei n° 8.313, de 23 de dezembro de 1991, limitado a
95% (noventa e cinco por cento) do total do orgamento aprovado pela
ANCINE para o projeto.” (NR)

Art. 15. A alinea a do inciso Il do art. 40 da Medida Proviséria n® 2.228-1, de 6 de setembro de 2001, passa
a vigorar com a seguinte redacéo:

a) obras audiovisuais destinadas ao segmento de mercado de salas de
exibigcdo que sejam exploradas com até 6 (seis) copias;

[l - (revogado)." (NR)

Art. 16. O art. 32 da Lei n® 8.685, de 20 de julho de 1993, passa a vigorar com a seguinte redagdo:

"Art. 3° Os contribuintes do Imposto de Renda incidente nos termos do

art. 13 do Decreto-Lei n°® 1.089, de 1970, alterado pelo art. 2° desta Lei,
poderéo beneficiar-se de abatimento de 70% (setenta por cento) do
imposto devido, desde que invistam no desenvolvimento de projetos de
producdo de obras cinematograficas brasileiras de longa metragem de
producgao independente, € na co-produgao de telefilmes e minisséries
brasileiros de produgdo independente e de obras cinematograficas
brasileiras de produgéo independente." (NR)

Art. 17. O art. 60 da Medida Proviséria n® 2.228-1, de 6 de setembro de 2001, passa a vigorar acrescido do




seguinte § 4°:

§ 4° Os veiculos de comunicagdo que veicularem copia ou original de
obra cinematografica ou obra videofonografica publicitaria, sem que
conste na claquete de identificacdo o niumero do respectivo registro do
titulo, pagardao multa correspondente a 3 (trés) vezes o valor do contrato
ou da veiculacdo." (NR)

Art. 18. O art. 4° da Lei n° 8.685, de 20 de julho de 1993, modificada pela Lei n® 9.323, de 5 de dezembro
de 1996, passa a vigorar com a seguinte redagao:

§ 2° Os projetos a que se refere este artigo deverdo atender
cumulativamente aos seguintes requisitos:

| - contrapartida de recursos préoprios ou de terceiros correspondente a
5% (cinco por cento) do orgamento global aprovado, comprovados ao
final de sua realizagao;

I - limite do aporte de recursos objeto dos incentivos de R$
3.000.000,00 (trés milhdes de reais) para cada incentivo previsto no art.
1°© e art. 3° desta Lei, podendo os mesmos ser utilizados
concomitantemente;

lll - apresentagdo do projeto para aprovagdo da ANCINE, conforme
regulamento.

§ 3° Os investimentos a que se refere este artigo ndo poderao ser
utilizados na produgao de obras audiovisuais de natureza publicitaria.

§ 4° A liberacao de recursos fica condicionada a integralizagado de pelo
menos 50% (cinqlienta por cento) dos recursos aprovados para
realizagéo do projeto.

§ 5° A utilizagdo dos incentivos previstos nesta Lei ndo impossibilita que
o0 mesmo projeto se beneficie de recursos previstos na Lei n°® 8.313, de
23 de dezembro de 1991, desde que enquadrados em seus objetivos,
limitado o total destes incentivos a 95% (noventa e cinco por cento) do
total do orcamento aprovado pela ANCINE." (NR)

Art. 19. O art. 5° da Lei n® 8.685, de 20 de julho de 1993, modificado pelo art. 51 da Medida Proviséria n°®
2.228-1, de 6 de setembro de 2001, passa a vigorar com a seguinte redagao:

"Art. 5° Os valores ndo aplicados na forma do art. 1° no prazo de 48
(quarenta e oito) meses contado da data do inicio do primeiro depésito
na conta de que trata a alinea a do § 1° do art. 4°, e no caso do art. 3°
apos 180 (cento e oitenta) dias de seu depdsito na conta de que trata a



alinea b do § 1° do art. 4°, destinar-se-do a ANCINE, para aplicagdo em
programas e projetos de fomento a producgéo, distribuicdo e exibicdo de

obras  cinematograficas e  videofonograficas
independente." (NR)

produgéo

Art. 20. Os demais artigos da Medida Provisoria n® 2.228-1, de 6 de setembro de 2001, e da Lei n° 8.685,
de 20 de julho de 1993, alterada pela Lei n® 9.323, de 5 de dezembro de 1996, e as demais tabelas de valores

da CONDECINE constantes de seu Anexo | permanecem inalterados.

Art. 21. Esta Lei entra em vigor na data de sua publicagéao.

Brasilia, 13 de maio de 2002; 181° da Independéncia e 114° da Republica.

FERNANDO HENRIQUE CARDOSO
Sérgio Silva do Amaral

Francisco Weffort

Pedro Parente

Este texto ndo substitui o publicado no D.O.U. de 14.5.2002

ANEXO |

Art. 33, inciso I:

d) MERCADO DE SERVIGOS DE COMUNICAGAO ELETRONICA DE MASSA POR ASSINATURA QUANDO
SE TRATAR DE PROGRAMAGCAO NACIONAL DE QUE TRATA O INCISO XV DO ART 1° (exceto obra

publicitaria)

- obra cinematografica ou videofonografica de até 15 minutos

R$ 200,00

- obra cinematografica ou videofonografica de duragdo superior a 15
minutos e até 50 minutos

R$ 500,00

- obra cinematografica ou videofonografica de duragdo superior a 50
minutos

R$ 2.000,00

- obra cinematografica ou videofonografica seriada (por capitulo ou
episodio)

R$ 450,00

Art. 33, inciso ll:

a) OBRA CINEMATOGRAFICA OU VIDEOFONOGRAFICA PUBLICITARIA BRASILEIRA FILMADA NO

EXTERIOR PARA EXIBIGAO EM CADA SEGMENTO DE MERCADO

- obra cinematografica ou videofonogréfica publicitaria brasileira filmada
no exterior com pagamento simultdneo para todos os segmentos de
mercado

R$ 28.000,00

- obra cinematografica ou videofonografica publicitaria brasileira filmada
no exterior, para 0 mercado de servigos de radiodifusdo de sons e
imagens

R$ 20.000,00

- obra cinematografica ou videofonografica publicitaria brasileira filmada
no exterior, para o mercado de servigos de comunicagao eletrénica de
massa por assinatura, quando incluida em programagao nacional

R$ 6.000,00

- obra cinematografica ou videofonogréfica publicitaria brasileira filmada

R$ 3.500,00




no exterior, para o mercado de video doméstico, em qualquer suporte

- obra cinematografica ou videofonografica publicitaria brasileira filmada R$ 3.500,00
no exterior, para o mercado de salas de exibigao

- obra cinematografica ou videofonogréfica publicitaria brasileira filmada R$ 500,00
no exterior para outros segmentos de mercado

b) OBRA CINEMATOGRAFICA OU VIDEOFONOGRAFICA PUBLICITARIA ESTRANGEIRA PARA EXIBICAO
EM CADA SEGMENTO DE MERCADO

- obra cinematografica ou videofonografica publicitaria estrangeira com R$ 84.000,00
pagamento simultaneo para todos os segmentos de mercado

- obra cinematografica ou videofonografica publicitaria estrangeira para o R$ 70.000,00
mercado de servigos de radiodifusdo de sons e imagens

- obra cinematografica ou videofonografica publicitaria estrangeira para o R$ 10.000,00
mercado de servicos de comunicagao eletrbnica de massa por
assinatura, quando incluida em programacgao nacional

- obra cinematografica ou videofonografica publicitaria estrangeira para o R$ 6.000,00
mercado de video doméstico, em qualquer suporte

- obra cinematografica ou videofonografica publicitaria estrangeira para o R$ 6.000,00
mercado de salas de exibigado

- obra cinematogréfica ou videofonografica publicitaria estrangeira para R$ 1.000,00
outros segmentos de mercado

c) OBRA CINEMATOGRAFICA OU VIDEOFONOGRAFICA PUBLICITARIA ESTRANGEIRA ADAPTADA PARA
EXIBICAO EM CADA SEGMENTO DE MERCADO

- obra cinematografica ou videofonografica publicitaria estrangeira R$ 50.000,00
adaptada com pagamento simultdneo para todos os segmentos de

mercado

- obra cinematografica ou videofonografica publicitaria estrangeira R$ 45.000,00

adaptada para o mercado de servigos de radiodifusdo de sons e imagens

- obra cinematografica ou videofonografica publicitaria estrangeira R$ 8.000,00
adaptada para o mercado de servigos de comunicagao eletrbnica de
massa por assinatura, quando incluida em programacéao nacional

- obra cinematografica ou videofonografica publicitaria estrangeira R$ 5.000,00
adaptada para o mercado de video doméstico, em qualquer suporte

- obra cinematografica ou videofonografica publicitaria estrangeira R$ 5.000,00
adaptada para o mercado de salas de exibi¢do

- obra cinematografica ou videofonografica publicitaria estrangeira R$ 800,00
adaptada para outros segmentos de mercado

d) OBRA CINEMATOGRAFICA OU VIDEOFONOGRAFICA PUBLICITARIA BRASILEIRA PARA EXIBICAO EM
CADA SEGMENTO DE MERCADO

- obra cinematografica ou videofonografica publicitaria brasileira com R$ 1.500,00
pagamento simultaneo para todos os segmentos de mercado

- obra cinematografica ou videofonografica publicitaria brasileira, para o R$ 1.000,00
mercado de servigos de radiodifusdo de sons e imagens




- obra cinematografica ou videofonografica publicitaria brasileira, para o R$ 500,00
mercado de servicos de comunicagao eletrbnica de massa por

assinatura, quando incluida em programacgao nacional

- obra cinematogréfica ou videofonogréfica publicitaria brasileira, para o R$ 300,00
mercado de video doméstico, em qualquer suporte

- obra cinematogréfica ou videofonogréfica publicitaria brasileira, para o R$ 300,00
mercado de salas de exibigao

- obra cinematografica ou videofonografica publicitaria brasileira para R$ 100,00

outros segmentos de mercado




